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Vielen Dank an alle Teilnenmer fir die vielen Anregungen! iftm
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GmbH

Abgrenzung Region: LEADER-Regionen iftm
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Abgrenzung Region: Landkreise, Stadte und Gemeinden ,fl'm’:m"f‘srm

LK Altmarkkreis Salzwedel

LK Stendal

LK Gifhorn

VG Flechtingen

Koenigs- i
lutter am —

FeX K He Tsbedt \. Niedere Wolmirsted [ Orte Kooperationsgebiet
5 Boerde, (Sachsen-Anhalt)

Orte Kooperationsgebiet
(Niedersachsen)

Gemeindefreie Gebiete

Salzgitter Kooperationsgebiet
LK Wolfenbttel — Stadt- oder Landkreis W
— Bundesland
Siedlung
Oschersleben
X (Bode) , 2 Wald

Boerde

LK Salzlandkreis
» y .
5 Workshop Ziele und Strategien Tourismuskonzept Landkreise Borde, Helmstedt, Gemeinde Cremlingen, 12.4.2018 ift-consulting.de © 2018




Vorgehensweise

l. IST-Analyse mit SWOT-Profil

@

Rahmenbedingungen: Infrastruktur & Organisation,
Entwicklung Angebot, Nachfrage, Wettbewerb Produkte, Qualitat Ressourcen
Touristische Bestandsanalyse vor Ort: Marketing, Vertrieb & Wirtschaftliche
Angebote, Licken, Entwicklungsbereiche Kooperationen Effekte

Umfeld-, Markt-.
Zielgruppenanalyse

Expertengesprache
Gemeinden / Akteure

Starken-Schwachen-Chancen-Risiken-Profil @@@

ll. Tourismusleitbild: Ziele, Positionierung, Strategien

Quantitative

und qualitative Ziele

Zukunftige

Positionierung

Themen und
Zielgruppen

Strategien

Benennung
Region

lll. Handlungskonzept: Schlisselprojekte und MalRhahmen

O,

Destinationsentwicklung

Marketing & Vertrieb

Infrastruktur

Betriebe

Kooperationen

Destinations-

Themen-
Marketing

marketing

Zielgruppen
Marketing

Organisationsstruktur, Finanzierung,
Qualitat, Stil, Service

Produktentwicklung, Kommunikation, Vertrieb
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Auftakt 12.2.2018
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Vor-Ort-
Termine

Workshop 12.4.2018

Workshop 23.5.2018

Workshop 21.6.2018
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Entwicklung Angebot und Nachfrage
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8

Touristische Nachfrageentwicklung 2012 - 2016

Kooperationsgebiet gesamt

LK Borde, LK Helmstedt, Cremlingen, Gardelegen, Kl6tze und Bordeland

(fir Cremlingen und Bordeland aus statistischen Geheimhaltungsgriinden keine Daten verfiigbar)

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Ankiinfte / Uernachtungen
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Quelle: Statistische Landesdmter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Freizeit- und

Entwicklung der gewerblichen Betriebe und Betten 2012 - 2016 gt fimtuws

Kooperationsgebiet gesamt

LK Borde, LK Helmstedt, Cremlingen, Gardelegen, Kl6tze und Bordeland

(fir Cremlingen und Bordeland aus statistischen Geheimhaltungsgriinden keine Daten verfligbar)
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Quelle: Statistische Landesdmter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Freizeit- und

Ubernachtungen im Jahresverlauf 2016 iftz=.

Kooperationsgebiet gesamt

LK Borde, LK Helmstedt, Cremlingen, Gardelegen, Kl6tze und Bordeland

(fir Cremlingen und Bordeland aus statistischen Geheimhaltungsgriinden keine Daten verfligbar)
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Quelle: Statistische Landesamter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Touristische Nachfrageentwicklung 2012 - 2016

Gegenlberstellung LK Helmstedt — LK Borde

LK Helmstedt

Mit den Gemeinden Cremlingen und Sickte (fur Cremlingen

und Sickte aus statistischen Geheimhaltungsgrinden keine Daten

LK Borde

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Mit Stadt Gardelegen, Stadt Kl6tze (LK Salzwedel), Gemeinde
Bordeland (LK Salzlandkreis); fur die Gemeinde Bordeland

verfiigbar) aus statistischen Geheimhaltungsgrinden keine Daten
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(2017: 190.580 Ankiinfte / 484.513 Ubernachtungen

/ 2,6 Aufenthaltstage)

Quelle: Statistische Landesamter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Entwicklung der gewerblichen Betriebe und Betten 2012 - 2016 iftm

Gegeniberstellung LK Helmstedt — LK Borde

LK Helmstedt

Mit den Gemeinden Cremlingen und Sickte (fur Cremlingen
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(2017: 76 Betriebe, 4.339 Betten)

Quelle: Statistische Landesamter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Touristische Nachfrage im Jahresverlauf 2016 FTT iciztuuns

GmbH

Gegeniberstellung LK Helmstedt — LK Borde

LK Helmstedt LK Bérde
Mit den Gemeinden Cremlingen und Sickte (fur Cremlingen Mit Stadt Gardelegen, Stadt Kl6tze (LK Salzwedel), Gemeinde
und Sickte aus statistischen Geheimhaltungsgrinden keine Daten Bordeland (LK Salzlandkreis); fur die Gemeinde Bordeland
verfugbar) aus statistischen Geheimhaltungsgriinden keine Daten
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Quelle: Statistische Landesamter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Ubernachtungen, Ankiinfte, Aufenthaltsdauer der Gemeinden 2016 iftbm

Vergleich auf Ebene Stadte und Gemeinden

Abbildung: Gewerblichen Ankiinfte und Ubernachtungen sowie Aufenthaltsdauer in den Kommunen*

o 150.000 225
= (inkl. Ubernachtungen 20
5 125.000 MEDIAN Klinik Flechtingen)
¥ )
< 100.000 o 15 @
~ (inkl. Ubernachtungen ©
S Fachklinik in Kénigslutter) 2
=2 75.000 <
2 10 =
< 50.000 QL
© S
= 5 <
& 25.000 BI 8I 25 -
HED) 2 1 1 1 !
0 § TR % UL T
Q ) @ @ & @ Q
& &S RS S s & S S 2
& ,b\\éo Q,@@ & & (@\‘Z’Q & g}@g & oo\@ & E P
O @ Q ) @ 4
Qe ® \S(g} \@Qe, (&c@ O % \2\0&\ S \épe &
%00 O%C‘)(\ ‘Q\é\
O@

m Ubernachtungen Ankunfte Aufenthaltsdauer

Anmerkung: Daten der Verbands-/Samt-/Gemeinden Bordeland, Cremlingen, Elbe-Heide, Grasleben, Heeseberg, Niedere
Borde, Nord-Elm, Obere Aller, Sickte, Stulzetal, Velpke und Westliche Bérde unterliegen statistischer Geheimhaltung.

Quelle: Statistische Landesamter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Indizierte Entwicklung der SG/VG/EG/Stadte 2012-2016 FTT iciztuuns

GmbH

Vergleich auf Ebene Stadte und Gemeinden

Abbildung: Indizierte Entwicklung der Ubernachtungen (2012 = 100%)
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Anmerkung: Daten der Verbands-/Samt-/Gemeinden Bordeland, Cremlingen, Elbe-Heide, Grasleben, Heeseberg, Niedere
Borde, Nord-Elm, Obere Aller, Oebisfelde-Weferlingen (2012/2013), Sickte, Silzetal, Velpke und Westliche Bérde unterliegen
statistischer Geheimhaltung.

Quelle: Statistische Landesamter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Bedeutung des Tourismus: Tourismusintensitat ift fimsiesng

GmbH
‘4
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Tourismusintensitat Landkreise im Vergleich FTT st

GmbH
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Indizierte Entwicklung der Ubernachtungen im Vergleich iftm

GmbH

Abbildung: Indizierte Entwicklung der Ubernachtungen Reisegebiete und
Kooperationsgebiet (2012 = 100%)
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Magdeburger TV Elbe-Bérde-Heide. Quelle: Statistische Landesamter Sachsen-Anhalt und Niedersachsen 2018, gewerbliche Betriebe mit > 10 Betten
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Infrastrukturabfrage IST: Beherbergung H |

GmbH

» Einschatzung ist:

— Bettenkapazitat: Durchschnitts-Note: 2,94
— Qualitatsstandard: Durchschnitts-Note: 2,69

— Unterkunftsarten/-struktur: Durchschnitts-Note: 3,0

» Bedarf an Investitionen/Kapazitatserweiterung im
Beherbergungsangebot

0% 20% 40% 60% 80% 100%

» Konkrete Planungen zum Ausbau des Bettenangebotes

mja
2 14 4 i
mnein
keine Angabe
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: Infrastrukturabfrage, Nennungen 20 von 26 Gemeinden, ift GmbH, Bewertung nach Schulnoten
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Infrastrukturabfrage IST: Gastronomie ift e

» Einschatzung ist:

— Kapazitat: Durchschnitts-Note: 2,94
— Qualitatsstandard: Durchschnitts-Note: 2,81
— Auswahl: Durchschnitts-Note: 3,25

» Bedarf an Ausbau des Gastronomieangebotes

12 4 4

www . hof-reuer.de
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» Konkrete Planungen zum Ausbau des Gastronomieangebotes
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mnein

keine Angabe
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Quelle: Infrastrukturabfrage, Nennungen 20 von 26 Gemeinden, ift GmbH, Bewertung nach Schulnoten
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Infrastrukturabfrage IST: Freizeitattraktionen iftm

GmbH

» Einschatzung ist:

— Kapazitat: Durchschnitts-Note: 3,19
— Qualitatsstandard: Durchschnitts-Note: 2,63 Layout-
— Auswahl: Durchschnitts-Note: 3,35 Bild

» Bedarf an Ausbau des Freizeitangebotes

e

0% 20% 40% 60% 80% 100%
» Konkrete Planungen zum Ausbau des Freizeitangebotes
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: Infrastrukturabfrage, Nennungen 20 von 26 Gemeinden, ift GmbH, Bewertung nach Schulnoten
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Infrastrukturabfrage IST. Museen und Besucherattraktionen

» Einschatzung ist:

— Kapazitat: Durchschnitts-Note: 2,79
— Qualitatsstandard: Durchschnitts-Note: 2,86

— Auswahl: Durchschnitts-Note: 3,23

» Bedarf an Ausbau des Angebots Museen, Besucherattraktionen
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» Konkrete Planungen zum Ausbau Angebot Museen, Besucherattr.
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Quelle: Infrastrukturabfrage, Nennungen 20 von 26 Gemeinden, ift GmbH, Bewertung nach Schulnoten
ift-consulting.de © 2018
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Infrastrukturabfrage IST: Veranstaltungsstatten iftm

GmbH

» Einschatzung ist:

— Kapazitat: Durchschnitts-Note: 2,53
— Qualitatsstandard: Durchschnitts-Note: 2,57
— Auswabhl: Durchschnitts-Note: 2,73

» Bedarf an Ausbau des Angebots an Veranstaltungsstatten

BN -

0% 20% 40% 60% 80% 100%
» Konkrete Planungen zum Ausbau des Angebots Veranstaltungsstatten
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;
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keine Angabe
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Quelle: Infrastrukturabfrage, Nennungen 20 von 26 Gemeinden, ift GmbH, Bewertung nach Schulnoten
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Museen nach Besucherzahl ift e

GmbH

Hinweis: Museen mit < 1.000 Besuchern pro Jahr (durch die Gemeinden zugelieferte Daten)

Museen 2015 2016 2017
Gedenkstéatte Deutsche Teilung, Marienborn und Gedenkstatte Hétensleben

(Anteil Hotensleben ca. 10.000 B%sucher) 152.000 163.000 134.000
Paldon Forschungs- & Erlebniszentrum, Schéningen 50.000 50.000 50.000
Schloss Hundisburg, Haldensleben 39.300 45.000 45.200
Kaiserdom, Kdnigslutter am EIm 30.000 30.000 30.000
Borde-Museum, Ummendorf 12.151 12.089 11.584
Museum Mechanischer Musikinstrumente, Konigslutter 10.000 10.000 10.000
Technisches Denkmal Ziegelei Hundisburg, Haldensleben 8.700 8.900 8.300
Dom- & Steinmetzmuseum, Konigslutter 7.000 7.000 7.000
Zonengrenz-Museum, Helmstedt 5.900 6.100 6.800
Museum Haldensleben, Haldensleben 4.800 4.700 4.800
Haus des Waldes (Schloss Hundisburg), Haldensleben 4.100 4.900 3.500
Ausstellungskomplex Burgplatz, Altes Gefangnis, Schoningen 2.500 5.000 3.500
Heimatmuseum, Schéningen 3.000 3.000 3.000
Kreis- und Universitatsuniversum, Helmstedt 1.800 2.900 2.800
Kloster St. Marienberg, Helmstedt 1.300 2.000 2.400
Geopark-Informationszentrum, Konigslutter 1.800 2.200 2.300
Informationshaus Naturpark Dromling, Mannhausen (Flechtingen) 2.000 2.000 2.000
Eisenbahnmuseum ,Feldmann®, Hadmersleben (Oschersleben) 2.000 2.000 2.000
Geopunkt Jurameer Schandelah, Ausgrabungsstatte, Dr. Scheller Stiftung, Cremlingen 300 1.200 1.100
Holunderkontor Niederndodeleben (Hohe Bérde) 1.000 1.000 1.000
Galerie des Kunstférdervereins, Brauhof 12 (Schoningen) 1.000 1.000 1.000

* Aktionstage
Quelle: Infrastrukturabfrage, ift 2018. Dargestellt sind die Museen mit < 1.000 Besuchern, zu denen bisher Angaben gemacht wurden.
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e - : : : . Auflist -
Klassifizierte Betriebe Kooperationsgebiet Borde ofﬁzl,-'g,?e?;';;ft’; Angaben
or,
(Stand Januar 201g Aktgﬁ;emng

erfolgt vor FertigsteHung ).
DEHOGA - | DTV Fewo/Feha
Waldhotel + Restaurant Alte Ziegelei***S Ferienwohnung Schramme, OT Grol3 Germersleben
(Haldensleben) F*** (Oschersleben)
Hotel Sachsen-Anhalt***S (Barleben) Sabine Schmidt, Rogatz F***** (Elbe-Heide)
Hotel Bordehof*** (Barleben) Apartments Puell, Ingersleben F**** (Flechtingen)
Hotel Jacobsberg***S (Oschersleben)

Hotel Motorsport Arena Oschersleben GmbH**** Qualititsgastgeber
(Oschersleben)

Wanderbares Deutschland

SchloR3 Altenhausen*** (Flechtingen)
Best Western Hotel Helmstedt**** (Helmstedt)

Hotel-Restaurant Karntner Stubn**S (Konigslutter am Ortspradikate

Elm)
Hotel Reutterhaus***S (Gardelegen) Flechtingen: staatlich anerkannter Luftkurort
(seit 1999)
Hotel-Landhaus Birkenmoor*** (Klotze) Kl6tze: staatlich anerkannter Erholungsort (seit 2002)

Quellen: www.hotelstars.eu/de/deutschland, www.sterneferien.de, www.wanderbares-deutschland.de/gastgeber, www.mw.niedersachsen.de, lvwa.sachsen-anhalt.de, Stand
25.01.2018
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http://www.hotelsterne.de/

Bett + Bike

Hotel & Restaurant Behrens (Haldensleben)

Jugendherberge Haldensleben
VierZeitHof Hofcafé EisZeit (Hohe Boérde)

Jugendherberge Schoningen

Hotel ,SchlafSchoningen® (Schdningen)
Hotel-Restaurant Krtiger, Grafhorst (Velpke)
Radfahrerrastplatz Alte Post, Grafhorst (Velpke)

Silke + Lutz Muth, Eickendorf (Bordeland)

| (\bett+bike |
¢ adfc‘

AUf'iStung

Klassifizierte Betriebe Kooperationsgebiet Borde offizielles a2 Angaben

rP
(Stand Januar i ttformen

erfolgt vor Fertigstellung).
i-Marke i

WOBAU Bahnhof-Center, Haldensleben

Tourist Information, Stadt Oschersleben (Bode)

Service Q Betriebe

Jugendherberge Haldensleben

Schlol3 Altenhausen GmbH (Flechtingen)
Tourist-Information im Blrgerbiro, Stadt Helmstedt
Grenzenlos Wege zum Nachbarn e.V., Helmstedt
Tourist-Information, Stadt Konigslutter am EIm

Wasserverband Weddel-Lehre, Cremlingen

26

Quellen: www.bettundbike.de/#search, www.deutschertourismusverband.de/qualitaet/i-marke/bundesweite-statistik-und-deutschlandkarte.html, www.g-deutschland.de/unsere-

g-betriebe/, Stand 25.01.2018
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Fazit Infrastruktur

» Ubernachtungen:

— Die Entwicklung stagniert — anders als im
Umfeld

— Hohe Tourismusintensitat in Barleben
und Flechtingen (Klinik), auch noch in
Konigslutter am Elm und in Helmstedt,
tbrige Kommunen bisher
unterdurchschnittlich

» Luft nach oben bei
— Kapazitat Freizeiteinrichtungen
— Unterkunftsstruktur

— Auswahl Gastronomie,
Besucherattraktionen, Museen und vor allem
bei Freizeitattraktionen

.. aber: nur wenig konkrete Plane dafir

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Nur wenige wirklich starke
Besucherziele:

Gedenkstatte Deutsche Teilung,
Gedenkstatte Hotensleben

Motorsportarena Oschersleben
Palaon
Schloss Hundisburg

Kaiserdom Kdnigslutter

Zertifizierungen und Klassifizierungen
von Betrieben ausbaufahig
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Wirtschaftsfaktor Tourismus
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Wirtschaftsfaktor Tourismus ift ..

Grundlage fur die Berechnungen:

>

>

Ubernachtungen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben, ab 10 Betten

Nachfrage in nicht-gewerblichen Betrieben mit neun oder weniger Betten
z.B. Privatquartiere, Ferienwohnungen, Bauernhofe

Ubernachtungen auf Campingplatzen
Touristikcamper, Nutzer von Mietunterkinften und Dauercamper

Ubernachtungen von Reisemobilisten auRerhalb von Campingplatzen
z.B. auf reinen Wohnmobilstellplatzen

Ubernachtungen bei Verwandten oder Bekannten
,Sofatourismus* )

\
Bereich der Tagesreisen k \/
— privat

— geschaéftlich veranlasst
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Wirtschaftsfaktor Tourismus ift e

GmbH

Das Mengengerust der touristischen Nachfrage im Kooperationsgebiet fir 2016:
» 587.000 Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben
» FEtwa 173.000 Ubernachtungen in Kleinbetrieben

» Rund 313.000 Ubernachtungen im Bereich Touristik- und Dauercamping sowie durch
Reisemobilisten auf reinen Wohnmobilstellplatzen aul3erhalb von Campingplatzen

» Etwa 1,93 Mio. private Ubernachtungen bei Verwandten und Bekannten

» Insgesamt rund 3,0 Mio. Aufenthaltstage
durch Ubernachtende Gaste

» plus 7,5 Mio. Tagesausfllige

Quellen: Zusammenstellung und eigene Berechnungen ift GmbH auf Basis der Statistischen Landesamter Niedersachsen und Sachsen-Anhalt,
Campingstudien des Bundesministeriums fir Wirtschaft und Technologie 2009/10 und des DTV 2004, Angaben der Stadte und Gemeinden, dwif
Schriftenreihe Nr. 55: Tagesreisen der Deutschen 2013, GfK-Marktforschungsdaten sowie eigene Recherchen und Kennziffern
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Wirtschaftsfaktor Tourismus ift e

GmbH

Klinikgaste
151,- €

Tagespersonenausgaben -~ Gaste
nach Aufenthaltsart ~ gewerblichen

Ubernachtungs-
betrieben 139,- €

Géaste in
" Privatquartieren
75,- €

Touristikcamper

- v —

: Reisemobilisten =5
Tagesreisende = A7-€ ()
2 42,' € /,‘_:.:": | _?nﬂ"\
- . AT 5
Sofatouristen ="~ (7
Dauercamper 5 ¢ —. F
20-€ @ ¢ (@) -

Quellen: dwif Schriftenreine Nr. 53: Ausgaben der Ubernachtungsgéste in Deutschland 2010, Campingstudien des Bundesministeriums fiir Wirtschaft und Technologie
2009/10 und DTV 2004, dwif Schriftenreihe Nr. 55: Tagesreisen der Deutschen 2013, eigene Berechnungen ift GmbH, (Ausgaben inflationsbereinigt)
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Wirtschaftsfaktor Tourismus iftz=.
Fazit: Das bringt der Tourismus im Kooperationsgebiet
» In Summe rund 10,5 Mio. touristische Aufenthaltstage pro Jahr
» Besucher sorgen durch ihre Ausgaben fir
— 364,5 Mio. Euro Bruttoumsatz
— 317,4 Mio. Euro Nettoumsatz

— 176,9 Mio. Euro in der Region verbleibende Wertschdpfung
(= Lohne, Einkommen und Gewinne)

— ein Umsatzsteueraufkommen in H6he von 47,1 Mio. Euro
(an Bund, Lander Kommunen)

— Fiskalische Effekte: Gewerbesteuer, anteilige Lohn- und Einkommenssteuer:
weitere rund 7,9 Mio. Euro auf Basis Kennwerte

» Tourismus im Kooperationsgebiet
— schafft rund 5.400 tourismusinduzierte Beschéaftigungsverhaltnisse

— tragt mit 2,6 % zum Volkseinkommen bei.
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Innensicht / Sicht Experten
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Experten: Ideenkarten aus der Auftaktveranstaltung FTT st

GmbH

» Ausgewadahlte Anregungen aus der Auftakt-
veranstaltung auf Schloss Hundisburg
beziglich:

— Potenzialthemen, kiinftiges Profil, Angebote
— Konzept, Umsetzung

— Zur kinftigen Zusammenarbeit

fur die gemeinsamg We
de und Helmstedt / in un:

seren LEADER-und

Das wiinsche ich mlr
den Landkreisen Bor

zwischen Braunschweig und

Kooperationsgebietdt und die Gemeinde Cremlingen

i fur das
Tourismuskonzept Barde und Helmste

Magdeburg fir die Landkreise
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Experten (1): Ideenkarten aus der Auftaktveranstaltung

Auswahl, Zusammenfassung

Grundlegende Tourismusthemen

» Verbesserter, grenziibergreifender OPNV;
intelligente und flexible Verkehrskonzepte,
v.a. fur die Wochenenden

» Wir-Gefuhl, Identitat, Heimatstolz, kein
Konkurrenzdenken

» Aufbau von Kooperationen / Vernetzung
» Imagestarkung , mehr Bekanntheit

» Teilhabe; Barrierefreiheit in
Natur, Gaststatten, Hotels, OPNV

» Schaffung von Argumenten ftr die Forder-
kulissen, ,Fordermittel in die Region holen®

» Nachhaltigkeit

» Fachkréfte; angemessene Arbeits-
bedingungen, Fortbildungen und
Entlohnung (z.B. flr Gasteflhrerinnen)
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Zum kunftigen Profil / Themen / Angebote

>

4
Nur miingjjc
ausgeblende

Freizeit- und
Tourismusberatung

h/war
timws

Touristische Kleinode vorhanden,
,Nicht nur Leuchtturme*

Starken herausstellen, Schwerpunk-
themen fir die Vermarktung

Kinftige Rad-und-Wanderregion
Vernetzung Schlosser, Parks

Wege der Romanik + Stral3e der Romanik
(Uber die Lander hinweg vereinen)

Potenzial Familientourismus

Potenzial regionale Produzenten / Produkte,
Regionalmessen, ,Hofeverzeichnis®.

Potenzial Wohnmobiltourismus (Stellplatze 7)

Umwelt- und Naturtourismus; Naturparks als
touristisches Angebot: gesunde, regionale
Produkte aus dem NP, Naturerlebnisse, Aktiv-
Tourismus (Radfahren, Wandern)

Deutsch-Deutsche Geschichte; Bildungstouris-
mus (Reise-/Busunternehmen), Begegnungsorte

Wassertourismus: Aller, Bode, Ohre
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Experten (2): Ideenkarten aus der Auftaktveranstaltung

Auswahl, Zusammenfassung

Zum Konzept (und zur Umsetzung)

» Mitnahme der Akteure vor Ort (nicht
nur die Verwaltung) und der Bevolkerung

» Umsetzungsorientiertes Konzept

» Strategien, um die Menschen fur die Region
zu interessieren

» Anregungen fur die Weiterentwicklung
touristischer Angebote

» Empfehlungen fur Investitionen und
Verbesserung der touristischen Infrastruktur

» Bessere Sichtbarkeit touristischer Angebote
» Paketangebote fir die Wochenenden

» Verbesserung der Angebote in der Flache
(kleine Orte, Ausflugsziele = Offnungszeiten)

» Umwelt- und Naturtourismus — Konzepte
in anderen Regionen (CLH, Hohes Holz,
Sulzetal)

» Verknipfung der Bildungsorte =
(Einbeziehung Reise-/Busunternehmen)
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Zur kunftigen Zusammenarbeit

>

>

4
Nur miingjjc
ausgeblende

Freizeit- und
Tourismusberatung

h/war
timws

Mehr Zusammenarbeit der Landkreise
Gemeinsame Tourismuszentrale

Gemeinsame Einrichtung, die
touristisch bedeutsame Bausteine
in der Region [...] entwickelt, vermarktet.

Gemeinsamer Austausch, Kommunikation

Gemeinsame Werbung

Direkte Einbeziehung der drtlichen
Tourismusverantwortlichen / Fachkrafte

Tourismus nicht nur als freiwillige Aufgabe;
mehr Unterstiitzung von politischen Gremien

Es sollten auch die finanziellen Mittel zur
Umsetzung von Projekten bereitgestellt werden
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Bisherige Expertengesprache

Stadt Helmstedt
Burgermeister Herr Schobert, 1. Stadtrat Herr
Otto, Frau Goschnik, Frau Kremling-Schulz

Stadt Konigslutter
Burgermeister Herr Hoppe, Herr Borchers,
Herr Dr. Funke, Frau Espenhain

Stadt Haldensleben, Stellv. Birgermeisterin
Frau Wendler, Herr Zimmermann, Frau Seifert

Stadt und EG Wanzleben-Borde,
Birgermeister Thomas Kluge, Amtsleiter Herr
Pluntke, Herr Klpper, Frau Genz

Stadt Schoningen: Burgermeister Herr
Basecke, Frau Grundmann, Herr Albrecht

Stadt Oschersleben: Blrgermeister Herr
Kanngiel3er, Frau Krause

Stadt Gardelegen: Burgermeisterin Frau
Zepig, Frau Winkelmann

Stadt Wolmistedt: Birgermeister Herr
Stichnoth, Frau Eichel

Gemeinde Cremlingen: Burgermeister
Herr Kaatz, Frau Metzkes
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Samtgemeinde Velpke: Vertreter des Blrgermeisters
Herr Fricke, Herr Glaser, Herr Ehrlich

Samtgemeinde Heeseberg: Burgermeister Herr
Hartmann

Stadt Klodtze : Burgermeister Herr Bartels

Einheitsgemeinde "Stadt Oebisfelde-Weferlingen*:
Blargermeister Herr Kraul, Herr Schorlemmer

Verbandsgemeinde Westliche Bdrde: Bilrgermeister
Stankewitz, Frau Schlebener

Einheitsgemeinde Sulzetal: Blrgermeister Methner,
Herr Fedder

Gemeinde Barleben: Birgermeister Herr Keindorff,
Frau Hagemann

Samtgemeinde Nord-Elm: Birgermeister Herr Klisch,
Frau Lux, Herr Hary

Gemeinde Bordeland: Burgermeister Herr Nimmisch
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Bisherige Expertengesprache

Verbandsgemeinde Obere Aller:
Burgermeister Herr Frenkel, Herr Madler und
Mitgliedsgemeindenbtrgermeister
(H6tensleben, Ummendorf, Sommersdorf,
Harpke)

Samtgemeinde Grasleben: Blrgermeister
Herr Janze, Frau Voigtlander

Verbandsgemeinde Flechtingen:
Burgermeister Herr Weil3, Frau Duberow

Verbandsgemeinde Elbe-Heide:
Birgermeister Herr Schmette, Herr Grobler,
Herr Bahrent

Gemeinde Hohe Borde: Herr Schulz, Herr
Schmidt
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH
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Bisherige Expertengesprache

» Beherbergung:
Best Western Hotel Helmstedt, Frau Stropp,
Jugendherberge Haldensleben, Herr Zander,
Allerhof / LEADER Griines Band, Herr Thieme,
MEDIAN Kiliniken Flechtingen, Frau Waeke

» Kultur:
Schloss Hundisburg, KULTUR-Landschaft
Haldensleben-Hundisburg e.V., Dr. Blanke,
Schlol3 Heinrichshorst, Herr Standaert

» Gedenkorte, Museen:
Grenzdenkmalverein e.V. Hotensleben /Gedenk-

statte Deutsche Teilung: Frau Dr. Baumgartl,
Herr Prufde, Herr Muller; Zonengrenzmuseum /
Kreis- und Universitatsmuseum: Frau Sterly

» Besucherattraktionen:
Paldon Schoéningen, Herr Neubert, Borde-
Museum Ummendorf, Frau Dr. Panteleon

» Naturparke / Geopark:
UNESCO Geopark Harz. Braunschweiger
Land.Ostfalen / FEMO e.V., Herr Weber, Frau
Triumer, Naturpark ElIm-Lappwald, Herr
Scheithauer, Naturpark Dromling, Herr
Braumann, Frau Rutkowski
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

» Tourismusorganisationen:
IMG Sachsen-Anhalt Herr Fricke, Magdeburger
Tourismusverband Elbe-Borde-Heide e.V. Frau Mihlan

Tourismusverband Colbitz-Letzlinger Heide, Frau
Peterling

» Weitere: Herr Flatt, Herr Heinze, IHK Braunschweig

41 Gesprache Stadte, Samt-, Einheits-, Verbands-
gemeinden bzw. 82 Akteure

Weitere Expertengesprache in Kirze, z.B.:

» LEADER/ILE-Regione(en)

» Tourismusgemeinschaft Naturpark EIm-Lappwald
» Landkreis Borde, Landkreis Helmstedt

» Beherbergung: Hotel und Restaurant Behrens, Burg
Wanzleben, Hotel Veltheimsburg

» Verbandsgemeinde Niedere Borde: Blrgermeisterin
Frau Tholotowsky

» Motorsport-Arena Oschersleben

ift-consulting.de © 2018



Expertengesprache: Angebot, Entwicklung ift e

GmbH

: , Es gibt kaum
Warum sollte J_emand sagen: 4 Wir sind im tougristische
Ich will unbedingt mal nach landlichen Raum. Die Leuchttirme
Helmstedt? Leute missen gezielt ~_—
zu uns kommen Die Region findet

Keiner reist in die
Region (nur zu
bestimmten Punkten)

— J
Es gibt so viele
»Schatze“, die entdeckt

touristisch noch
nicht statt

. . werden kdnnen  Wir werden immer die
il \_/vollen CUT Region zwischen BS
weiller Fleck 4 ) und MD sein
im Tourismus Wir sollten ——
mehr sein Es gibt kaum mehr - N
\\/ / verbindende Themen Heimatgefuhl Die Leute sollen wissen,
- N zeigen! dass man hier nicht nur
- : : ‘ . J durchreisen, sondern
Wir sollten uns auf Die ”Ze|torte sind auch bleiben kann

ein zentrales fur Gaste schwer R/ J
Thema

: greifbar
\ konzentrieren )

N—"

Die Markensaulen von
Sachsen-Anhalt bieten
gute Potenziale

sZeitorte® funktioniert

»Ostfalen® ist als Begriff touristisch nicht richtig

gescheitert
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Freizeit- und

Expertengespréache: Angebot, Entwicklung ift e

: ) Viele kleine R :
Es gllbt So viele Bausteine, die ohne Die (l.Jber_reglonaIen) Radwege
Ausflugler aus BS, T sind im katastrophalen

WOB, MD, die alle zu Zustand

uns wollen

erreichbar sind

Einige Ortsbilder

Die Betriebe haben Die Gastronomie schrecken Gaste ab

den Charme der stirbt
60er/70er

( Touristische \

Leistungstrager

Viele Waldgaststatten sehen keine

haben dicht gemacht Notwendigkeit, ihr
Angebot zu

vermarkten oder

Wir mussen die
Angebote besser

vernetzen Es gibt zu wenige weiterzuentwickeln )
klassifizierte / zertifizierte
4 N Betriebe

Wir kénnen neue
Markte erschliel3en Borde-Ziele werden

(2.B. Asien) iIm Westen nicht

¥\/ J wahrgenommen

41  Workshop Ziele und Strategien Tourismuskonzept Landkreise Borde, Helmstedt, Gemeinde Cremlingen, 12.4.2018  ift-consulting.de © 2018

Es fehlt an Kapazitaten
fur Busgruppen

Quelle: Expertengesprache




Expertengesprache: Organisation, Zusammenarbeit ift Ensieaung

GmbH

Die Zusammen-
arbeit konnte
besser sein

Zu wenig Kommuni-
kation zwischen
touristischen Akteuren

Das Interesse der
Betriebe an der
Zusammenarbeit fehlt

Das Bewusstsein fur e ~
Tourismus fehlt auf
allen Ebenen!

Viele Gemeinden
fuhlen sich nicht als
Tourismusorte

— Y

Es werden
hauptsachlich
Eigeninteressen
verfolgt

Zwischen den
Gemeinden gibt wenig

Zusammenarbeit, Angste,
es herrscht Bedeutungsverluste,
Kirchturmdenken Wettbewerb ...

e
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Expertengesprache: Organisation, Zusammenarbeit ifts=-

GmbH

Wir mussen alles " Einheimische starken ) 4 Die Zusammen- h
viel stark“er einbeziehen! Was wir arbeit mit dem TV
zusammenfihren selbst nicht kennen /

. Elbe-Borde-Heide
wissen, das erfahren auch

: - ist sehr gut
nicht unsere Gaste Y, \
Es gibt eine sehr gute R/ —

Zusammenarbeit zwischen
Geopark und Naturpark

Tourismuskonzept
Dromling hat Impulse
gebracht

Wir brauchen
zentrale
Kiummerer

Wir brauchen ein Tourismus-
netzwerk zur gemeinsamen
touristischen Entwicklung

4 Wir brauchen )
jemanden, der
zentral die
Angebote blndelt

4 Wir missen uns )
gegenseitig stutzen
und fordern.
Kdénnen vonein-

wprofitieren ) \und/vermarktet J
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Im Kreis Helmstedt kann
eine eigene Agentur fur Wifo
und Tourismus entstehen




Expertengesprache: Herausforderungen, Aufgaben ift fmsseang

N

Desolate Finanzsituation
der Gemeinden —
keine Mittel flr
Tourismusentwicklung y

T~

M

~

Die touristische
Frequenzin der
Region fehlt

J

GmbH

Ehrenamtler wiirde es

~

Ohne Vereine und

kaum touristische
Angebote geben

N %

-

Verstandnis fur
Investitionen der
Kommunen in den
Tourismus fehlt

~

Es fehlen Initiatoren,
Insbesondere auf
politischer Ebene

Die Tourismusverbande
sind nicht gut

Die Grenze in den
Koépfen ist immer noch

vorhanden

aufgestellt

-

-
Es wird politisch

zusammengeschlossen,
was nicht zusammen gehort

44
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Es gibt keine
Identifikation mit
dem Nachbarkreis

~

-

R/Aufgabe )

~

Gemeinden haben andere
Prioritaten (Schulen, Kitas etc.),
Tourismus ist freiwillige

Es gibt noch kein Zusammen-

gehorigkeitsgefuhl J

J

Keine regionale
Identitat

Quelle: Expertengesprache
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Expertengesprache: Herausforderungen, Aufgaben ift fmsseang

GmbH

4 )
Wir mussen die Frequenz
4 ) der A2 o di
Der Strukturwandel ist er AZ so nutzen wie die
da. Wir brauchen neue Heide es bei der A7 macht
Perspektiven. Durch H/ J
Tourismus

Der Bergbau geht. Der
Lappwaldsee kommt

Nur Projektférderung bringt
nichts. Wir brauchen
nachhaltig mehr Ressourcen

Fiur die neuen Seen
braucht es ein
ganzheitliches Konzept

Quelle: Expertengesprache
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Tourismus-Themen, Projekt Gemeinden: LK Helmstedt Beispiel, wird fiir gie
Stidte- bzw. Samt-, EG-,

VG-Gemeinden erstellt

Wanzleben-Bérde (Basis: Expertengespréich vor Ort)

Ausgewahlte Projekte, Ideen
— Stadt Wanzleben:

— Engere rdumliche und
thematische Verbindung von
Burg und Stadt Wanzleben;
Mittelalter-Thema auch in die
Stadt ziehen

— Mittelalterliche Stadtmauer
wiederherstellen (Abschnitte)

— Offenes Theater im Park
(friher Open-Air-Kino); Ideen
entwickeln fir Nutzungen und
Events; Partner gewinnen

. KIdstefMeyendorf Park,
Rathaus Markt % Klostercafé (Seniorenresidenz)

— Parkplatze

— Touristische Information: Karte /
Faltplan mit den touristischen
Punkten (auch auf der Website)

ot — Entwicklung der ,Warten“/ Turme
St. Laurentius g z zu Wege-, Aussichts-, Infopunkten
Seehausen ;

— Rad- und Wanderwege optimieren

Quelle: Fotos ift
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Angebote / Themen Orte und Region(en): LK Helmstedt S - eyt
Stédte- bzw. Samt-, EG-,

Haldensleben

. VG-Gemeinden erstellt
(Basis: Expertengespréch vor Ort)

Layout-Bilder

Schloss Hundisburg

Technisches
Denkmal
Ziegelei

Hundisburg

Sportboothafen Haldensleben

Konzept Haldensleben —
Hundisburg — Bebertal

Museum
Haldensleben

Ruine
Nordhusen

Haus des
Waldes

Roland

Ausgewahlte Projekte, Ideen

— Archéologie-Projekt: App / Virtual
Reality / Augmented Reality, fur
Weiterentwicklung archaologische
Spurensuche (Modellprojekt Land)

— Einbindung Paldaon und weitere
Orte der Region. Vernetzung mit
,Himmelswege“-Orten

— Mehr Gastronomie

— Bessere Vermarktung Schloss
Hundisburg, mehr touristische
Angebote, mehr Wertschdpfung

— Konzept ,Arkadien am Borderand®
ggf. wiederbeleben

— Bessere Vernetzung Innenstadt -
Schloss Hundisburg (= Konzept)

— ,Masterplan® Ortsteil Hundisburg

— Thema fur eine Landesausstel-
lung in Haldensleben / Hundisburg

— Thema Tagungen ausbauen
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jzeit- und

Angebote / Themen Orte und Region(en): LK Helmstedt S - eyt
Stadte- bzw. Samt-, EG-,

. V_G-Gemeinden erstellt
(Basis: Expertengespréch vor Ort)

Erste Projekte, Ideen

— Entwicklung Lappwaldsee zum
touristischen Zentrum mit Marina,
Gastronomie, ggf. Campingplatz,
Uferwegen, Wassersportangebote

— Tourismus- und Mobilitats-
zentrale fur die Region im
Bahnhof Helmstedt

— Aktuell Investition in einigen
Betrieben; weitere Erfordernisse
zum Ausbau Gastronomie und
Beherbergung

— Attraktivierung Spiel-,
Sportangebote in der Stadt

— Thema Tagungen ausbauen

— Eingangstor zum EIm-Lappwald,
Thema starker entwickeln

— Zonengrenzmuseum und Kreis-
und Universitatsmuseum:
,Virtuelles Museum® Modellprojekt

Quelle: Fotos ift
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Angebote / Themen Orte und Region(en): LK Helmstedt S - eyt
Stédte- bzw. Samt-, EG-,

. VG-Gemeinden erstellt
(Basis: Expertengespréch vor Ort)

Konigslutter

Projekte (Tourismuskonzept)

— Gestaltung Umfeld Kaiserdom,
Achse Kaiserdom — Markplatz
(Stadtgestalterisches
Gesamtkonzept)

— Vernetzung Kaiserdom -
Lutterquelle - EIm

- ,Sighthearing® zwischen
Kaiserdom und Stadtkirche

— Biertradition (Duckstein):
Erlebniszentrum, -gastronomie

— Bedarf Ausstellungs-,
Kulturzentrum

— Neue Gastronomiekonzepte,
Sicherung Wald-, Ausflugs-
gaststatten, Qualifizierung
Beherbergung

— E-Bike Radtourismus /
Mobilitatsangebote

{

—

W , S Geopark-
e, W Kaiserdom | .
| Infozentrum

FEMO
Findlingsgarten

~ Stadtkirche Saaaace

=
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Angebote / Themen Orte und Region(en): LK Helmstedt S - eyt
Stédte- bzw. Samt-, EG-,

. YG-Gemeinden erstellt
(Basis: Expertengespréch vor Ort)

Cremlingen

Erste Projekte, Ideen

— Projekt Bau Event-Center
(Kultur-, Tagungszentrum bis 1.000
Pax, privates Investment. Wichtig:
Anbindung, Parkplatze, Hotel

— GeoPunkt Schandelah ent-
wickeln mit GEOPARK (Angebote)

— Cluster Destedt: Schloss, Guts-
park Destedt, neue Nutzungen
z.B. Baumwipfelpfad (6ffentliche
Forderung), Reitsport, Destedter

Schloss Bockwindmuihle Springturnier; Vernetzung mit
Destedt Abbenrode Reitlingstal, Weidehof Reitling

— Neue Wegeverbindungen: z.B.
Cremlingen - Kdnigslutter

— Fachwerkdorf Abbenrode, Bock-
windmithle, Museum, regionale
www.hof-reuer.ae Produkte, Anbindung Radweg

— Aussichtsturm Herzogsberge

— WoMo Stellplatze und
Gruppenzeltlager am Freibad
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Touristische Angebote
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Markensaulen-Orte Sachsen-Anhalt FTT ciibtnn

GmbH
AP b

I{&(JS\T,:‘ ’ (

e i ' e
’“TNm,Fsaune e

Quelle: Karte Markensaulen /

Ausflugsziele, IMG Investitions-
< -~ und Marketinggesellschaft
'K'S/‘ﬁ Sachsen-Anhalt mbH

it 2
nanonal
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536

ZCItORTE

v

Landkreis
Helmstedt

Naturpark EIm-Lappwald

Weitere Informationen:

Burg Warberg

Anders Burg 3

38378 Warberg
05355/96 10
www.burgwarberg de

Brunnentheater Bad Helmstedt
und Brunnental

Brunnenweg 7

38350 kelmstedt
0535117281
www.brunnentheaterde

GeoParic-informationszentrum
(Femo e. V.)

An der Stadtkirche 2
38154 XKcnigslutter
05383/30 03
www.femo-online de

Heimatmuseum Schéningen

Heeseberg-Museum

Ringstrake 3
38384 Watenstedt
ww heesebery-museum.de

Kaiserdom K3nigslutter

Am Plan

38154 Kenigsiutter
05353912202
www.kaiserdom-keenigslutterde

Kloster St. Marienberg

Klosterstrae 1g
38350 Helmstedt
05351/ §7 59_

Zeitorte Region Braunschweig-Wolfsburg

Kraftwerk Buschhaus
(Helmstedter Revier GmbH)

AnderB 234

38364 Schiningen
05361/18 22 36

www helmstedterreviende

Kreis- und Universitstsmuaseum
Helmstedt mit Bibliothek

Collegienplatz y
38350 Helmsteat
05351/52397 23
wwiwhelmstedt.de

Musaum Machanischar
Musikinstrumente

vor dem Kaiserdom 35

38154 Konigs utter

05353/51 84 54
www.museen-koenigslutterde

Sellerel Museum

Burgplatz

38364 Schéningen

05382/5 05 47
2onengrenzmusewm Helmstedt

Stderler 6

38350 Helmsledt
0535192 1113 30
www belmstedt de

Ubernachten

Burg Warberg

An der Burg 3

38378 Warberg
06355/96 10
www.burg-warberg.de

paldon - Forschungs- und Erlebals-

zentrum Schiininger Specre

Palaon 1

38364 Schiningen
05352/9 69 10
wwwepalaeande

Klosterstrale 1g
38350 Helmstect
05351/67 69

www parament.ce

Salthaus Grasleban

Helmstedt Strafie 13

38368 Grasleben

05357/12 65
www.museungrasieben.de

Schloss Schdningen
Burgpiatz1

38364 Schiiningen
06362/61 2212

Verein Grenzenlos —
Wege sum Nachbarn e, V.

Markty

Best Western Hotel Helmstedt***

Chardstraie 2

3B350 Helmstedt

0535112 Bo

www hotel-helmstedt bestwestern de

Der Qualienhol

Brunnerweg 19

38350 Helmstedt
05351/12 30
www.derquellenhof.de

Parkhotel***

AlbrechtstraBe y

38350 Helmstedt

05351/53 48 80
www.parkbotel-heimstedt.de

Avalon Hotelpark Konigshof

Braunschweiper Strae 21
38154 Kdaigslutter am Flm
05353/50 3¢

www hatelpark-koenigshof.de

Maschwegsschitzenhaus

A0arn Ualretadé
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Quelle: TourismusRegion
BraunschweigerLAND e. V.
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Touristisches Angebot: Schlésser, Herrenhduser, Parks, Garten  jfffzzsst,

GmbH

_ Auswahi
wird weiter erganzt
)
®

Wallanlage
Gardelegen Gardelegen .
\ / SChLOShS
: % Heinrichshorst
S — (privat, B&B, Hochzeiten,
GUtShaUS WaSSGI’SCh|OSS Feiern auf Anfrage)
Seggerde Flechtingen /
Sumpfburg L ® Schlossmiihle /5) ‘
Oebisfelde Flechtinge Flechtingen |
Schloss Harbke ‘ Schloss g PS /
Braunschwaj
® ® Altenhausen 4 (R 2ol S Schiossdomane /
Hundisbur
7 Rittergut Lucklum remlingen .| U A\ Burgwall
(LK Wolfenbiittel) KOEyyer Schloss Hundisburg Wolmirstedt
Z Kunstsammlung,

Schloss, Gutspark (Burg Warberg Veltheimsburg

Destedt (Cremlingen)

Bebertal (Hotel) Alvenslebensche

(Hotel, Tagung) |\ — Bibliothek, Barockgarten, Magdeburg
7__OCI| n
ndschaftspark)
Schloss Burg Ummendorf
Schéningen

Schloss

Gunsleben ’\ )

Viele Anlagen. Hoher Image-, @ Teilweise privat, nicht komplett

(Bérde-Museum)
Burg Wanzleben
(Hotel, Tagen, Feiern)

Sympathiefaktor. Einige Ideen zuganglich. Teilweise Zukunft offen.
fir neue Nutzungen.

-4 K
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Touristisches Angebot: Kloster, Kirchen, Romanik

Freizeit- und
Tourismusberatung
GmbH

|

_ Auswah|
wird weiter erganzt
)
ﬁ St. Nikolaikirche
Gardelegen
o
Gardelegen ’
Burgturm
Oebisfelde g\ / \
i ] -
Wallfahrtsort Burg Weferlmgen \\V dKIOSt?rb F STRASSE
Marienborn ~ o T Hadmersleben ROMANIK
— Ny
Kloster St. Lugerus ® ,‘3
Flechtingen ienkirch
Kloster St. Marien- Kloster Mariental |I—\|/Iaa|g::l]s|lgcbeen
: berg, Helmstedt Grasleben  laidens|elen-
. E—h‘ W Lol [ Hundisburg Schlosskapelle
fermiingen g fgslutter Ruine Nordhusen | 1 Wolmirstedt
v i Schloss
Kaiserdom } Hundisburg _
s Hundisburg
Kdnigslutter Stephanuskapelle
“=fnger Bebertal Magdeburg
Kirche St. Lorenz Kirche S Kirche St. Peter und
Schoningen Irene - t Paul, Seehausen
Laurentius_= =

Kloster Groningen

Kloster Meyendorf

Kloster Hadmersleben

(Park, Cafeé)
-

Kirchen schwieriges touristisches Ange-
bot (Zuganglichkeit, Service, Vermark-
tung), Romanik flr Spezialzielgruppe

L)
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Touristisches Angebot: (Heimat-)Museen

N

Bri

<

Landwirtschaftliches
Museum mit
Grenzausstellung
Bockwitz Gardelegen Stadtmuseum
J\\/«/\ Gardelegen
Wolfsburg \ ™\
Helmatmuseum '
R ) Oebisfelde 3
S = o Museumshof
~Dom-und Helmstedt Kreis- und Flechtingen j Colbitz
Steinmetzmuseum A\ | Universitatsmuseum
Museum Mechanischer ® -
Haldensleben- =
Musikinstrumete, - .Qemstedt Hundisburg Schll\tzls;ggmane
T S Y e Kohigsiu Tt )
Otto-Klages-Sammlung FEMO Freilicht-und |, .« 4es Waldes ' Wolmirstedt

Konigslutter

[

Wgltenbuttel

w

Erlebnis Museum

Seilereimuseum
(Schoningen)

Ostfalen (Konigslutter)
— L

l/
‘ Schq)%g

Museum

Kulturhistorisches

Oschersleben

]

Burg Ummendorf
(Bérde-Museum)

Technisches
Denkmal Ziegelei

deburg

o

Telegrafenstation
No. 16

7

o

|
FOschersle

Museum
Groningen

Kulturhlstorlsches
Museum Hadmersleben

Besondere Heimatgeschichte.
Bordemuseum mit Um- und
Ausbauplanen.

()

Erlebbarkeit teilweise eingeschrankt,

wenige mit Uberregionaler Strahlkratft,

keine Vernetzung. Budgets, Personal.
K

56
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Freizeit- und
To urfsmusb eratung

]

Auswah|

ird weiter erganzt
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Touristisches Angebot: Gedenk-Orte Deutsche Teilung

J

v

Freizeit- und
Tourismusberatung
GmbH

|

Auswah|

wird weiter erganzt

LK Helmstedt

Grines Band

urg

Grines Band im

(LEADER-Region) |

Gardelegen

Zeitorte
Teilung Marienbor

\/ Wo
(LK Borde)

Gedenkstatte Deutsche

n

Flechtingen

Grenzdenkmal
Hotensleben
(LK Helmstedt)

ICramlinoaon %

Zonengrenz-Museum
Helmstedt

Projekt ,Grenzenlos. Wege
zum Nachbarn®

Haldensleben-
Hundisburg

-

elmstedt

@ Magdeburg
Q

ngen |

Oschersleben

-

{

Wichtig fur die ehemaligén

Kein Identifikation fir das gesamte
Grenzorte. Kooperationsgebiet.
- 4 K]
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Touristisches Angebot: Event-, Tagungslocations

Kaiserdom
Kdnigslutter

1

N

Helmstedt:
Brunnentheater
im Wald Bad
Helmstedt, Juleum
mit Juleumsturm c¢

Gardelegen
\ \
Wolisburg @ 0 - :

Freizeit- und
Tourismusberatung
GmbH

|

Auswah|

wird weiter erganzt

=

N

mi‘gslutter

Kinftig: Event
Center Cremlingen

Workshop Ziele und Strategien Tourismuskonzept Landkreise Borde, Helmstedt, Gemeinde Cremlingen, 12.4.2018

w.
Burg Warberg
(Hotel, Tagung) | .

RS

Palaon

Schloss
Schoéningen

«Q

en |

Haldensleben-

Best Western'
Helmstedt

elmstedt wisburg X——_ _
Schloss Hundisburg, ﬁ:ll(t;gr_];aetégt]
Ziegelei Hundisburg
@ Magdeburg

/
Theater im Park

Wanzleben
’ Burg Wanzleben
Burg Wanzleben ‘ j (Hotel, Tagen, Feiern)
Oschersleben
~ 4
/

ift-consulting.de © 2018



Touristisches Angebot: Besucherattraktionen

Y %

Gardelegen
Wol%@/.\\ \ =)
‘ \ N\
SR
Helmstedt [ ) .
Klnftig Flechtingen |
' | Lappwaldsee /
' . . T Haldensleben- o
Hundisburg
; elmstedt
remlmgenK. fgslutter )
Palaon }
Schoningen
Kiinftig weitere, Schgnfngen / ® Meburg
Freizeitangebote
|r|n Urfnfel_d, sehr > Motorsportarena
angfristig See ® Oschersleben
Oscherslebel
~ {
8 a
Langfristige Perspektiven Aktuell wenige Besucherattraktionen mit
Uberregionaler Strahlkraft.
Sehr langfristiger Planungshorizont.

T K]
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Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

. Auswah|
wird weiter erganzt
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Touristisches Angebot: Natur(parke), Geologie

IEZ GEOPARK

Harz . Braunschweiger Land . Ostfalen

J

P{N

Grines Band

\/‘f\j
Wolisburg
Perspektivisch
2
‘ Lappwaldsee
Helmstedt
Schdning

\/\Brj]ﬁ
(17 o

60

r—
Kdnigslutter:

Geopark-Informa-
tionszentrum, FEMO
__Findlingsgarten

\

Tagebau
Schoningen

N+

Infozentrum
Kampkerhorst,
Dromling

Naturpark)V

Dromling

Geopfad Velpker
Schweiz

Flechtinger
Hohenzug

Auswah|

wird weiter erganzt

Naturpark

Colbitz-  ~..}”
Letzlinger

Heide

Haus des Waldes, |-
Hundisburg

GeoPark ﬁ

-7

MNMAndahiives

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

)

2

Ummendorfer
Sandstein

» Tulpenfelder
Schwaneberg®,
Salzlandschaften
Sulldorf (FFH- Gebiet)

Waldgaststatten EIm-

Lappwald (nicht alle sind

dauerhaft gesichert)

— Reitlingsgaststatte im
Reitlingstal

— Waldgaststatte / Denkmal
am Tetzelstein

— Elmhaus oberhalb von
Schoningen

— Waldfrieden oberhalb von
Esbeck

— Lutterspring an der
Lutterquelle, Konigslutter

— Watzumer Hauschen
(ehemaliges Forsthaus)
oberhalb von Eitzum

— Zur Schunterquelle am
Elmrad, zu Réabke

— Diana Ruh am Elmrand, zu
E Bornum am Elm

<

.
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Freizeit- und

Touristisches Angebot: Menschheits-, Siedlungsgeschichte, .ft |
Archaologie, Ausgrabungen ] [ s

i\ Auswah|

=z wird weite >
M=% GEOPARK r ergéanzt
Harz . Braunschweiger Land . Ostfalen J

Gardelegen 3
\
Wolfsburg I - :
‘ N\
O 3
4 Flechtingen ,’
2 L ® . — VR-/ Augmented Reality
Braunschwali i
y i ' ‘ Haldensleben- = Projekt ) .
remlingen "1‘gslutter elmstedt el i aaesa Y Y - Mark?r:,aﬁlue ,iH|mmhels-
" Entdeckerpfad — Zeitspuren \_'I_V:l?r(iasmlr;rsgtg?fc ©
} (Archaologie) Haldensleben Sach Anhal
Cremlingen: 7 achsen-Anhalt
Geopunkt Jurameer » Schgningen Ausgrabungen Maggeurg
Schandelah 37\ Haldensleben
Paléon ® Historische m
Schoningen Oschersleben ' Quadratmeile,
~ { Grol3gréaber
/

B
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Touristisches Angebot: Touristische Wege / Radwege

RADWANDERN / WASSER-
WANDERN / WANDERN

.

g !

>
78

StraRe der Romanik

Blaues Band

=

MAGDEBURGER
TOURISMUSVERBAND
ELBE.BORDE.HEIDESSte’

Gartentraume

Himmelswege

g Radwege

=&, Elberadweg

Europaradweg R1

Radweg
Deutsche Einheit

Elbe-Havel-Radweg

nnnnn

Saaleradweg

Aller-Radweg
Aller-Elbe-Radweg

~ Auswahi
wird weiter erganzt

Mulderadweg

Aller-Harz-Radweg Stidtepartner-
m schaftsradweg
f=,  Altmarkrundkurs Braunschweig-
- - Magdeburg
8¢ Boderadweg )
g’fg Sillzeradweg
Ye.o| Borderadweg —
—— ﬂ Telegraphenradweg i

Borde-Hamster-Tour

& Wipperradweg
o Fuhneradweg
Gartenreichtour " )
g Fiirst Frang Uberregionale Wanderwege

Holunderradwege

Mihlentour

U Jaknus

S

Py

St. Jakobus Pilgerweg

Lutherweg

- Y

,Mobilitatsregion®, einige
bedeutende Radwege bzw.
Querverbindungen,
Radschnellstrecken BS Land

S

Radwege sind in schlechtem
Zustand, kaum regionale
Radverbindungen, kaum
Angebote entlang der Radwege

g
62

3

| o

» SufRe und Salzige Tour
» Deutsche Fachwerkstrafie
» Lokale Radwege wie

Kaiserdom-Radroute

4 Millionen Jahre, Haldensleben
Elmkreisel, Helmstedt

viele weitere
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Legende
Netzentwurf 05.04.2018 Start- und Zielpunkte

. = Einsti kt
Touristische Routen " SRSRIERES

Grundschulen
Oberschulen

Erholungsziele

Kulturziele
B OPNV Schnittstellen

—q |  Routen Klasse 1 und 2
Aller-Elbe-Radweg

—— Aller-Harz-Radweg

—— Aller-Radweg

—— Elberadweg

—— 400000000-Mensch-Radweg

Routen Klasse 3
——— Alternativer Elberadweg

——— Bode-Radweg

——— Borderadweg

—— Telegraphenradweg

—— GroBer Holunderradweg

—— Ohre-Beber-Radweg

—— Radwanderweg "Am Griinen Band"
—— Rundkurs Deutsche Einheit

——— Stadtepartnerschaftsradweg
— Silzeradweg

Routen Klasse 4
Sumpfdotterblumentour

Quelle: Radwegekonzept LK Borde,
. Netzentwurf_Touristische_Routen_03
g -04-18.pdf BTE

- ‘ — Mittlerer Holunderradweg
!

Storchentour

Calvorder Siebenbrickentour




Touristisches Angebot: Wanderwege FTT st

GmbH

Auswah|

wird weiter erganzt

» Schwerpunkt: Wandern in den
Naturparken

» St. Jakobus Pilgerweg
> Viele lokale, regionale Wege

» Starke, engagierte
Wanderexperten
z.B. Projekte Herr Kempernolte
zur Beschilderung, Wanderbuch
(Finanzierung uber Burgerstiftung
Ostfalen und viel Ehrenamt)

PSRN
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Touristisches Angebot: Wassertourismus T icituans

GmbH

Auswah|

wird weiter erganzt

» Sportboothafen Haldensleben

“\/)
» Kanu, Paddeln auf Ohre, Aller,
Bode (Potenziale)
: - [ » Fahrgastschifffahrt
S /\/ | Haldensleben

(aktuell kein Betreiber)

» Mittellandkanal auch flr
Radwegeverbindung zwischen
WOB — Dromling —
Haldensleben

4

: N

y, BLAUES
b BAND

g PSRN
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Touristisches Angebot: ,Landtourismus”, Erlebnis Hofe,

Regignale Produkte, Bauerliches Leben, Hsimat
\ )
S A &wv%

J

N*
3 f Gar(g egen
Ve -~ /\/\ __
L \
% JN\\é 'z\ 7
ﬁ)\ Wolis;burg \ ‘ >

C Gy N

> s

: Wty S o

Flechtingen |

~ .
Braunschwé)| : ¢
@ '\ . Haldensleben-
' Hundisburg
\/\\\ {Cremlmgen (’3 elmstedt |

o Kdnigslutter

'3
ngen
Ncrharclahan

W{iéwbuttel
Vor allem in der Boérde Uberwiegend

landwirtschaftliche Grol3produktion,
wenig ,idyllisches Hofcafe-Flair ’

"7

™ kJ;LJJ

VY

3\
<J a6 (

Die Agrarmarketinggesellschaft
Sachsen-Anhalt bundelt die

regionale Vermarktung aktuell
sehr gut. Erste gute Ansatze.
- 4

,/«.—;,_mr—r\\\

—

SOV

Freizeit- und
Tourismusberatung

~ Auswahl
wird weiter erganzt

» Borde: Traditionell Landwirtschaft.

» In beiden LK ausgewéahlte Unter-
nehmen mit touristischer Attraktivitat
und attraktiven Angeboten, z.B.

- Hof Reuer, Cremlingen,
Bioladen Destedt, Weibler
Confiserie Chocolaterie

- Hopfenhaus Grof3 Santersleben,
Holunderkontor Niederndodeleben
(Hohe Borde)

- Historische Kéasestube
Niederndodeleben (Hohe Bdrde)

—~ Schlossmuhle Flechtingen
mit Regionalladen

- Likor- & Schokoladenhaus
Flechtingen

- Seifensiederin Behnsdorf
Flechtingen

- Brauereitradition z.B. Ideen
Konigslutter Duckstein-Erlebnis

» ,BordeSchatzKiste“

» Direktvermarktung
Colbitzer Heide-Brauerei

[7)
-7
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Freizeit- und

Organisation der touristischen Aufgaben ] e
Vorrangige Aufgaben

Landes-Ebene

Tourismus Marketing Tourismus-Marketing - Leitfunktion und Unterstitzung in
Niedersachsen GmbH Sachsen-Anhalt GmbH Vermarktung und Vertrieb
DEHOGA Landesverbénde Fachverbande - Themenmarketing, Markensaulen
= - Forderung, Unterstlitzung
Regionsebene bei Service Q, Klassifizierung,
: : . Zertifizierung
Braunschweiger Tourismusregion Magdeburger TV Elbe-
Land / Zeitorte Elm-Lappwald e.V. Bdorde-Heide e.V. —  Kommunikation, Vertrieb
Allianz fiir || Braunschweig || WWM WOB || TV Colbitz-Letz- — Anstol3e Produktentwicklung
die Region Marketing GmbH AG linger-Heide —  Strategie, Mafo
Tourismusverband UNESCO Geopark Harz. Naturoarke — Projekte, Wege
Altmark, weitere TV || Braunschweiger Land.Ostfalen P Landkreis N
— Koordination
= Helmstedt f ) y
— Infrastrukturentwicklung,
Orts-Ebene Landkreis | g
) : » Borde — Angebotsentwicklung,
26 Stadte /Gemeinden (EG, SG, VG) Politik Verwaltung -vernetzung, Qualifizierung
Tls /Tourismusstellen Ortliche Vereine Bevolkerung _ Infrastrukturentwicklung, -pflege
Betriebe — Kommunikation und Vertrieb
_ — - — Information, Gastebetreuung,
Attraktionen Museen Gastgeber Freizeit Klinik Vermarktung, Vertrieb
= - Angebotsentwicklung,
‘ - Verkehrs- -vernetzung, Qualifizierung
LEADER (LAG'n) / ILE IHK Stiftungen gesellschaften
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I @ Freizeit- und
= ro I ' Tourismusberatung
GmbH

IP — Lage, Anbindung, Erreichbarkeit
Strengths/ Weaknesses/ — Ortsbild, Verkehr, Parken

Starken Schwachen — Naturraume, Landschaften, Klima
— Touristische Wegenetze
1, (;\ Flhrungen
L — Beherbergung, Gastronomie
Opportunities/ Threats/

Chancen Risiken

O

— Besuchereinrichtungen, Museen

— Einzelhandel, Shopping

— Tagen & Feiern

— Umland, Ortsteile, Region

— Touristische Aufgabenwahrnehmung,

' Kooperation

— Vermarktung
Handlungserfordernisse
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SWOT

Starken

Nur mundlich / war ausgeblendet im Workshop. Erganzungen aus dem WS sind hier ‘ﬁfrer’zeir-und
eingearbeitet. Hinweis: Dies ist ein Zwischenstand, wird noch weiter bearbeitet. I

Tourismusberatung
GmbH

Schwéachen

Lage, Erreichbarkeit

v Lage des Kooperationsgebietes, umgeben von
einwohnerstarken Stadten

v' Lage an der A2, am Mittellandkanal

v Gute OPNV-Anbindung der gréReren Orte durch
Verbindung BS/WOB — MD

v Fruchtbarster Boden Europas

Orte, Ortshilder, Stadtbilder

v Teilweise sehr attraktive Orts- und Stadtbilder
(Konigslutter am Elm, Gardelegen, Velpke, kleinere
authentische Dorfer wie Ummendorf, Rapke,
Warberg, Abbenrode u.a.)

Naturrdume, Landschaft, Wege

v Vielzahl an Naturlandschaften, UNESCO Geopark
Harz. Braunschweiger Land.Ostfalen, zwei attraktive
Naturparks im Kooperationsgebiet

<

Grines und harmonisches Landschaftsbild

\

Flisse und Badeseen

Lage, Erreichbarkeit

x  Fehlende OPNV-Verbindungen zwischen den
Gemeinden, zeitraubendes Umsteigen von Bahn auf Bus
(Ausrichtung OPNV auf Schul-, Alltagsverkehr)

% Fehlende Busparkplatze an touristischen Punkten

Orte, Ortsbilder, Stadtbild

x Leerstand / Brachen in der Innenstadt bestimmen in
einigen Orten das Ortsbild (v.a. im LK Borde);
Lebendigkeit der Orte teilweise eingeschrankt

Naturraume, Landschaft, Wege

x  Zuganglichkeit teilweise eingeschrankt (z.B. Colbitz-
Letzlinger Heide)

x  Nutzwald-Charakter im Naturpark EIm-Lappwald (Wege
durch Forstfahrzeuge in Mitleidenschaft gezogen)

x  Potenziale im Wassertourismus kdnnen aufgrund des
hohen Schutzstatus teilweise nicht genutzt werden (z.B.
Ohre Hohe Boérde) bzw. Mdglichkeiten ausgelotet werden.

% Anbindung regionaler Radwege an tUberregionale
Radwege fehlt
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SWOT Nur mundlich / war ausgeblendet im Workshop. Ergénzungen aus dem WS sind hier Oﬂv Freizeit- und

eingearbeitet. Hinweis: Dies ist ein Zwischenstand, wird noch weiter bearbeitet. I

Starken

Tourismusberatung
GmbH

Schwéachen

Infrastruktur

v" LK Helmstedt: Gutes Radwegenetz, Orte mit
attraktiven Ortsbildern

v Teilweise gute innerortliche touristische
Beschilderungs- bzw. Leitsysteme fur Fuldganger

Angebote
v" Vielzahl an Burgen, Schléssern und Herrenhéausern

v" Bekannte Bauwerke und ,verborgene Schatze“ der
Romanik

v" Besondere Themen (die andere Regionen in dieser
Tiefe nicht anbieten kdnnen): Orte Arch&ologie /
Menschheits-, Siedlungsgeschichte, Griines Band /
Grenzgeschichte

v" Besondere kulturelle Angebote (z.B. Konzerte im
Kaiserdom, etablierte Feste und Kulturveranstal-
tungen, Motorsportevents)

v" GrolRes Angebot an regionalen Produkten (z.B.
Borde-Schatzkiste)

Infrastruktur

x Uberregionale Radwege teilweise in sehr schlechtem
Zustand (fehlende Wegweisung, Beschaffenheit etc.;
Pflege nicht gesichert); gilt vor allem fir den LK Bérde

x Kaum regionale Radverbindungen in den Gemeinden
und auch Gemeinde-, LK-lbergreifend

x Gerade in den kleinen Gemeinden sichtbarer
Sanierungs-, Investitionsstau, Leerstand, kaum
Einzelhandel

Angebote

% Fehlende Einkaufsmdglichkeiten an touristischen
Einrichtungen und in kleinen Orten (Campingpléatze u.a)

x Es fehlt noch an freizeittouristischem Angebot fir
langere Aufenthalte; Erlebnisdichte in der Flache gering

% Museen, Grenzgeschichte-Orte, Informationszentren
von Geopark / Naturparken: Es fehlt an Mitteln ftr Son-
derausstellung, digitale Anwendungen, neue Konzepte.

x Teilweise (noch) eingeschréankte Erlebbarkeit,
Zuganglichkeit, Inszenierung, Vermarktung der
Kultureinrichtungen, Schlosser
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SWOT Nur mundlich / war ausgeblendet im Workshop. Ergénzungen aus dem WS sind hier °ﬁ Freizeit- und

eingearbeitet. Hinweis: Dies ist ein Zwischenstand, wird noch weiter bearbeitet. I

Starken

Tourismusberatung
GmbH

Schwéachen

Beherbergung / Gastgewerbe
v Einige Highlight-Betriebe

v" Neue attraktive Beherbergungs- und Gastro-
konzepte werden gut angenommen (es gibt aber
von beidem zu wenig)

Weiter Infrastruktur:

x Nachnutzungskonzepte flr sanierte und restaurierte
historische Anlagen (z.B. Schldsser) fehlen

x  Offnungszeiten der touristischen Einrichtungen nicht
besucherfreundlich

x Vernetzung und die Kenntnis tber
(grenziberschreitende) Angebote ist nicht vorhanden

x Stral3e der Romanik (Sachsen-Anhalt), Wege der
Romanik (Niedersachsen) nicht grenztberschreitend

x  Zu wenig Freizeitangebote und Besucherattraktionen,
zu wenig Angebot flr junge Leute

Beherbergung / Gastgewerbe

x  Gastronomie nicht ausreichend (zu wenige
Angebotsvielfalt, Qualitat, wenige neue Konzepte)

% Angebot im Bereich Hotellerie ist ebenfalls zu gering,
nicht attraktiv und nicht besonders genug.

x  Wenige gruppengeeignete Betriebe, kaum Tagungs-
angebote, wenige klassifizierten/zertifizierten Betriebe

x  Zu wenig ,Erlebnisgastronomie”
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SWOT

Starken

Tourismusberatung
GmbH

Nur mundlich / war ausgeblendet im Workshop. Ergénzungen aus dem WS sind hier Oﬂv Freizeit- und
eingearbeitet. Hinweis: Dies ist ein Zwischenstand, wird noch weiter bearbeitet. I

Schwéachen

Tourismusmanagement, Zusammenarbeit

v" Sehr gute Zusammenarbeit in bestimmten
Themenbereichen, Segmenten, mit den regionalen
Tourismusorganisationen (TV Magdeburg Elbe-
Borde-Heide, ZeitOrte, WOB AG, TV Altmarkt)

v' Gemeinsame Projekte und regelmafiger Austausch
uber Zusammenarbeit in LAGn

v Starkes ehrenamtliches Engagement in den
Gemeinden

Tourismusmanagement, Zusammenarbeit

% Tourismusbewusstsein in vielen Gemeinden

ausbaufahig. Viele fuhlen sich nicht als Destination.

Viele kennen die Angebote in ihrer eigenen Region
nicht bzw. im Partner-LK

Zu wenig personelle und finanzielle Mittel fir den
Tourismus auf Stadt- und Gemeindeebene (Ressour-
cen auch knapp bei den regionalen Tourismusorga-
nisationen, zu denen die LK zugehdrig sind)

In einigen Gemeinden keine Tourismusverantwortlichen
bzw. Tourismus ein kleiner Aufgabenbereich von vielen

Tourist-Informationen fehlen, kaum touristische
Infopunkte; kaum zertifizierte Tl's

Noch kein zentraler Koordinator und Kimmerer zum
Thema Tourismus fiir das Kooperationsgebiet

Austausch zwischen touristischen Akteuren ausbau-
fahig; fehlendes Netzwerk, fehlende Kommunikation

Unterschiedliche Férderrichtlinien der Lander
erschweren landertbergreifende Zusammenarbeit
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SWOT Nur mundlich / war ausgeblendet im Workshop. Ergénzungen aus dem WS sind hier °ﬁ Freizeit- und
eingearbeitet. Hinweis: Dies ist ein Zwischenstand, wird noch weiter bearbeitet. I

Tourismusberatung
GmbH

Starken Schwachen
Profilierung, Positionierung, Marketing Profilierung, Positionierung, Marketing
v Uberregional bekannte Begriffe wie Borde, % Kein klares Profil (auch bei den einzelnen
Marienborn und Helmstedt Landkreisen), diffuse Wahrnehmung
v" Nutzbare starke Markensaulen Land Sachsen- % Noch keine (gefiihlte) gemeinsame Identitat im
Anhalt Kooperationsgebiet
v Groles Gebiet im LK Bérde wird bereits Uber den % Kein einheitliches Marketing bzw. keine Elemente der

TV Elbe-Borde-Heide vermarktet (zahlreiches

Kartenmaterial, Anschlussmaglichkeiten Messen, _ ) _
zentraler Internetauftritt, guter Ansprechpartner fur | * Die Markensaulen der IMG erschweren manchmal die

Gemeinden) Integration kleiner, besonderer Angebot in die
uberregionale Vermarktung

Zusammengehorigkeit

x  Kaum buchbare Angebote, kaum Reservierungs-
maoglichkeiten (Uber die Orte), kaum Pauschalangebote
oder Bausteinangebote

x ,Mediengrenzen® (Land, LK) bei touristischer
Berichterstattung bzw. bei der Ankiindigung von Events

x  Zu wenig Hinweise auf den UNESCO Geopark Harz.
Braunschweiger Land.Ostfalen
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SWOT

Nur mundlich / war ausgeblendet im Workshop. Erganzungen aus dem WS sind hier 'ﬁmaemm
eingearbeitet. Hinweis: Dies ist ein Zwischenstand, wird noch weiter bearbeitet. I

Tourismusberatung
GmbH

Chancen

Risiken

DN

A2 als Frequenzbringer (dort auch touristische /
touristisch relevante Angebote ansiedeln)

Etablierung als Ausflugsziel und Kurzreiseziel fir
die Gro3raume MD, BS und WOB (und Harz)

Chance Strukturwandel; neue Perspektiven,
bevorzugte Forderung, ,prioritares Fordergebiet®
(v.a. Angebote mit ,regionaler Wirkung®)

Im LK Helmstedt zusatzliche Finanzpartner
(Burgerstiftung Ostfalen)

Uberregionale Bekanntheit Bérde, Marienborn

Potenziale durch neue Beherbergung, passend zur
Region: ,Steinzeitcamp® am Paldon, Naturhotels,
Baumhauser, Schlosshotels, urbaner Lifestyle in
den Stadten o.a. Aber auch Potenziale im
Wohnmobiltourismus.

Perspektive Lappwaldsee, Tagebau Schoningen,
grenziuberschreitend, Konzepte flr Landschafts-
entwicklung, Freizeit. Perfekte Anbindung

Nutzbare Trends: Genuss, regionale Produkte,
Heimat

Strukturwandel, Konsolidierung Haushalte

Wettbewerb (andere Regionen profilieren sich schon
langer z.B. durch radtouristische Angebote)

Bedeutung der Regionen auf Landestourismusebene
(eingeschranktes Ansehen)

Lange Zeithorizonte bei der Entwicklung der Seen;
genehmigungsrechtliche Hirden bei der Erschlie3ung
wassertouristischer Potenziale

Viele Angebote, viele Angebotsthemen, viele Akteure —
Gefahr sich zu ,verzetteln®

Haushaltssituation der Orte/Gemeinden; Tourismus als
freiwillige Aufgabe wird stellenweise eingeschrankt

Fachkraftemangel, z.B. fir kommunal betriebene
Einrichtungen (Campingplatz, touristische
Einrichtungen etc.) oder Betriebe (Hotellerie,
Gastronomie); fehlende Nachfolger
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SWOT Nur mundlich / war ausgeblendet im Workshop. Erganzungen aus dem WS sind hier 'ﬂ-maen.m

. - . . - - . . . . . Tourismusberatung
eingearbeitet. Hinweis: Dies ist ein Zwischenstand, wird noch weiter bearbeitet. ne::

Chancen Risiken

v Ausbaufahige Potenziale in Segmenten wie
Familien (Freizeit-, Ausflugs-, Ferienangebote),
Reisegruppen, Schulklassen, Rad, Wandern, Kultur,
Tagungen. Potenzial Messen (H), Business

v" Themen (die andere Regionen nicht in dieser Tiefe
anbieten kbnnen): Archaologie, Grenzgeschichte

v Gute touristische Produkte grenziberschreitend
weiterentwickeln und vermarkten (z.B. Stf3e Tour,
Salzige Tour, Stral3e der Romanik)

v" Grenzuberschreitende Kulturevents mit Strahlkraft,
z.B. zum Thema Kunst, Kultur, Literatur

v Potenzial in der ErschlieRung wassertouristischer
Wege (Ohre, Elbe)

,Geschichtstrachtige Landschaft” zum Entdecken.
Verfugbarkeit gestaltbarer Flachen

AN NN

Neue Partner (z.B. Thema Romanik — Bistum
ansprechen)

<

Digitalisierung, Inszenierung mit VR, Social Media

Hochgebildete Fachkrafte (als Fachkréafte im
Tourismus, als kultur-, bildungsaffine
Tagestouristen)

<

75 Workshop Ziele und Strategien Tourismuskonzept Landkreise Boérde, Helmstedt, Gemeinde Cremlingen, 12.4.2018 ift-consulting.de © 2018




@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Ziele, Strategien
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I @ Freizeit- und
I e e ' Tougismusbera tung

GmbH

Kernziel: Bedeutung des Tourismus steigern!

Qualitative Ziele
» Steigerung der Wettbewerbsfahigkeit (Infrastruktur, Attraktionen, Betriebe)

» Steigerung der Angebots- und Servicequalitat — zufriedenere Gaste
» Starkung der (gemeinsamen) ldentitat
» Mehr Tourismusbewusstsein (Betriebe, Politik, Verwaltung, Einheimische)
» Nachhaltige Tourismusentwicklung
» Steigerung der Lebensqualitat

Im Workshop
Okonomische und quantitative Ziele gemeinsam erginzt

» Ausbau touristischer Angebote (Infrastruktur, Betriebe, Freizeit)
» Mehr Umséatze, mehr Wertschopfung (Lohne, Einkommen, Gewinne)
» Mehr Arbeitsplatze, mehr Ausbildungsplatze, Unternehmensnachfolge sichern

OI0IC

durch Erhohung ...

» HoOhe der Tagesausgaben
» Zahl der Ubernachtungen
» Zahl der Tagestouristen

» Aufenthaltsdauer
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= @ Freizeit- und
S t r at e g I e n ' ﬁé‘:jug::musbe!a tung
1. Angebot sichern und gezielt ausbauen
Basisangebote + Highlights: Infrastruktur, Kultur/Geschichte, Freizeit, Gastgewerbe
Wachstumsstrategie:
= Ausflige (aktuell) =& Wochenenden (kurzfristig) = Urlaub (langfristig)

2. Konzentration auf den Ausbau der Erlebbarkeit der besonderen authentischen
Potenziale: Kultur und Geschichte, UNESCO Geopark Harz. Braunschweiger
Land.Ostfalen, Naturparke,

Zuganglichkeit, Inszenierung, buchbare bzw. ,organisierbare Angebote”

3. Ausgehen von Kristallisationspunkten, Clusterbildung
attraktive Ziele mit Frequenz, Bahnhofe, Ausbau von Wertschopfungsketten

4. Thematische und raumliche Vernetzung der Angebote
regionale Routen, lokale Themenwanderwege ausgehend von
Kristallisationspunkten

5. Themen starker Partner aufgreifen: Kultur, Geschichte, Aktiv
Markenséaulen LSA (Romanik, Gartentraume, Archaologie), Zeitorte

6. Anheben der Qualitat, durchgehende Qualitat
uber gute, besondere Produkte zu weiterem Erfolg und Ansehen

BHHE®@
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Strategien

10.

Freizeit- und

L)
' ﬁ Tourismusberatung
|m WorkShop GmbH

gemeinsam erginzt

Diqgitalisierung nutzen
Orientierung, Information, Vermittlung Themen + Geschichte

Ausbau der (digitalen) Kommunikation, professionellere Auftritte, emotionalere

Vermarktungq, Vertrieb (Buchbarkeit)

Gutes Management, Kooperation, Vernetzung, Austausch, Blndelung
Zielfuhrendes Management von Infrastruktur, Angebotsentwicklung, -ausbau,
Qualitat, Vermarktung, Ressourcengewinnung und -einsatz, Betreuung
Tourismuswirtschaft

Kooperation mit geeigneten Partnern (thematisch, regional), u.a. mit
Allianz far die Region, TV Elbe-Borde-Heide, Nordliches Harzvorland

Weitere Strategien (erganzende Hinweise im Workshop):

Gezielt Besucher der Autostadt Wolfsburg gewinnen
Bildungssektor nutzen fur Ausfliige
Nutzen / Bundeln von Fordermitteln

Gezielt Risiken minimieren

Workshop Ziele und Strategien Tourismuskonzept Landkreise Borde, Helmstedt, Gemeinde Cremlingen, 12.4.2018
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Themen, Zielgruppen
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= = 1 ® eizeit- und
Ansétze der Lander und Region ] [
Erlebnisraume Landesthemen und Markensaulen
Region Braunschweig-Wolfsburg Sachsen-Anhalt
Qualitat
Kulwrreiseland Sachsen-Anhalt
L)
Magdeburg - Elbe-Borde-Heide | Harz
Romanik Kunst Harz
Gesundheit und und und
Wohlibefi Mittelalter Musik Wandern
& Wohlbefinden Innovationskraft. . [
& Ideenreichtum———*
Garten und Parks |  Elberadweg Naturtourismus
5% Ursprung & F===|  Ganterveich - =
+i 4% Herausforderung DessauWority | Fadwandem e e
Magie &'« PERRIS oy Wasseriomionun
Erholung = Himmelswege Blaves Band
Barnerefreiheit Nachhaltighkeit

2) Bamierefreiheit, Qualitat und Nachhaltigkeit sind

1) Die Flachenanteile der Regionen entsprechen dem prozentualen Anteil an den Ubemachtungen in Sachsen-Anhalt

3) Themen und Destinationen fOr die intemationalen Markte sind farblich hervorgehoben.

Quelle RIK Quelle Masterplan Sachsen-Anhalt 2020
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Themen (zunachst ungewichtet) FTT st

GmbH

\
Menschheits

Romanik geschichte,
(Kirchen, Archaologle

Kloster,

Burgen)
Schlosser, \ '~ Camping

Burgen,
Herren- Kultur Welde
hauser Events

Heimat-
v geschichte

Spiritueller Grenz-, N
Tourismus geschichte ’

, Industrie-

kultur
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Themen im Kooperationsgebiet

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Touristisches Thema Angebot Angebot Identifikations | Touristische |Top-Standorte / Teilregionen

im LK im LK merkmal (nach Relevanz

Borde Helmstedt innen) (nach auf3en)
Stadtetourismus + + + +
Natur + + + + + + + + + + + Naturparke, -landschaften, GeoPark
Aktiv: Rad + + + + + + + + + + + Aller-Elbe-Radwege, weitere
Aktiv: Wandern + + + + + + + + + Elm, Lappwald, Drémling u.a.
Wassertourismus + + + + + Ohre, Aller/Allerquelle, Lappwaldsee
Romanik + + + + + + + +
Kirchen, Kloster + + + + + + + + +
Schiésser, Burgen, Parks / Garten + + + + + + + + + Schloss Hundisburg, diverse Anlagen
Menschheitsgeschichte, Archaologie + ++ + + + ++ + Egﬁggﬁ%ﬁwgnezr?égear:?ec?gﬁﬁﬁg’en
Geologie + + + + + + (+)
Industriekultur + + + + + Ziegelei Hundisburg, Tagebaue
Grenzgeschichte T va  Helmsted Maenbom, Hotensieben
Gesundheitstourismus, Wellness + + + +
Shopping, Einkaufen + + + + + + + +
Landleben, regionale Produkte + + + + + + + + In der Bérde zu wenige Angebote
Spiel, Spal3, Freizeit + + + + + + + Paléaon, Oschersleben
Tagen & Feiern / Geschéftsreisen + + + + + +
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Themen (Gewichtung bei Angebotsentwicklung, Vermarktung) ift

GmbH

Kultur
Grenz- b - -t Camping \
geschichte WoMo
'l Kultur Natur- §
¢ romank ~ Kulturgeschichte erlebnis S

(Kirchen, . ‘
Kloster) Schlosser, Radfahren (e-Bike)

Burgen Naturbildung
Menschheits- und Wandern
Industrie- Siedlungsgeschichte, Tagen &

kultur Archéologie ‘ Feiern
Spiritueller \

Tourismu®  Heimat-

geschichte
Tradition

Geschafts-
tourismus
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Zielgruppen

Schwerpunkt aktuell: Tagesgaste B, H, WOB, BS, MD, Kurzreisende

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Ausflugsgéaste

Kurzreisende, Wochenendreisende

Altere Kulturreisende

Familien

Radtouristen

Wandertouristen

Jugendliche, junge Erwachsene

Wohnmobilisten
Campingtouristen

Reisegruppen
(nationale, internationale)

Tagungen, Seminare,
Incentives, Feiern

Geschaftsreisende
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Positionierung
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Freizeit- und

Elnzugsgeblet ' g:,ur;:musberatung

Brem‘erh*hven
i

Oldenburg

\_120 Min._

“‘Niedersachsen_

Brandenburg

- Pageghorm.. " TN X Flma s LT . o @ Stadte 100.-500.000 Einw. '5
s ' ' 5 R G B e e o - 'l Stédte > 1.000.000 Einw.
.7 Helmstedt / Haldensleben I
[] Einzugsgebiet Kooperationsgebiet Bérde
~ Autobahn

"ordrﬁein-We'stfale q
Ll 2 L [C] Bundeslander

1

Einwohner
Gemeinden Deutschland

= 350,00

\Cﬂfe,mmtz 7
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Positionierung / kinftiger Name Verbund: ,Wirkungskreis” ift

200X
Hannover Gardelegen Berlin
® 700 oy Walfsbu ‘2 Colbitz-Letz- ®
20 .. 1ger-Heide
N \\47)7 NP Dromling .
e £ Flechtingen
_ 50 km > Frecnunger
Braunschwelg . ~Z = oimstedt =~ ™ < _  Hohenzug

-

Konigslutter l.appwald T~ %0 k
- ~ NP EIm- Haldenslében. n

~

Elm Lappwald -Hundisburg =&

Magdeburg

Schoninge
» Hohes Holz

Im ersten Schritt Vermarktung
im Umfeld bis 100 — 150 km
Fokus auf Tagesausfliige und
Kurz-, Wochenendreisen
sowie Business, Tagungen.

Ummendorf
Oschersleben

Fokus: Binnenkommunikation

Harz
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Freizeit- und

Positionierung / kiinftiger Name Verbund: Schwerpunkt ift

» Empfehlung: Keine neue Destination, die mit sehr grol3em finanziellen Aufwand im nationalen oder
internationalen Markt positioniert werden misste.

» Empfehlung: Entwicklung einer ,Binnenmarke‘ bzw. Regionalmarke fiir das Kooperations-
gebiet, die zunachst fur Identitat und Zusammengehorigkeitsgefiihl sorgt und die die bestehenden
Regionsmarken starkt (Braunschweiger Land, Magdeburger TV Elbe-Borde-Heide). Als ,Dach”
wichtig fur die kiinftige Tourismusarbeit nach innen und nach auf3en - zunéchst im Umkreis 100 -
150 km.

» Adressaten:
— Tagesausfltgler aus BS, WOB, MD, Harz
— Einheimische im Kooperationsgebiet (Tagesausfllgler, Verwandten-, Bekanntenbesuche)

— Kurzreisende, Wochenendgéaste aus Schwerpunkt BS, WOB, MD, H, B
(Ausflige im Kooperationsgebiet vom Aufenthaltsort aus)

. " . . Wolfsbur P 200%™
— Firmen, Verbande (Tagen, Feiern, Incentives) Rl r\«o; ingerHeide .
. . Braunschwclsi(g_5_0_k_nl\‘x\ NPDr::::znger :::::::Een
— Gruppen (Reisegruppen, Jugendgruppen, Vereine) e
: . e e/ i
Kern: zunachst Ausflugsziele A e e

Im Kooperationsgebiet
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Positionierung / kunftiger Name Verbund: Varianten ift ..
Nur miindlich / war aus-
geblendet im Workshop

» Varianten zur Bildung von Destinationsmarken (Markennamen):

a) ,Fuhrungsmarke®: ein Ort mit sehr hoher Bekanntheit / touristischer Bedeutung fir die Region

— Helmstedt: Nein
— Konigslutter: Nein
— Haldensleben: Nein

b) Kunstname
zwar neues, unbeschriebenes Blatt, aber austauschbar, nicht zu verorten, keine ldentifikation,
hohe Kosten flr die Markteinfihrung, Erfolg zweifelhaft (z.B. Rotkappchenland)

Quelle: Leitfaden zur Destinationsentwicklung, Tirol Werbung, 2005
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Positionierung / kiinftiger Name Verbund ift .

GmbH

.Historisch-authentischer Destinationsname:
= positiv besetzter Begriff, der dauerhaft als Identifikationsmerkmal nutzbar ist
Und zwar nach innen und nach auflen.

b1l) Markantes Landschaftselement (Gebirge, Tal, Fluss ...)

LK Boérde LK Helmstedt Elm ist gro3er, bekannter,
l grenzt an die bedeutend-
sten Orte im LK an.

. Helmstedt
N Lappwald Elm-Lappwald wurde eine
Koénigslutter Im-Lappwald

Bevorzugung gegenuber

Borde ist gelernt, Schéningen dem Naturpark Dromling
bekannt. Weitgehende bzw. gegentiber dem
Identifikation nach innen. Geopark bedeuten.

— Naturpark Dromling: Nein )

— C(’jlbltz.-Letzllr?.ger-Helde: Neln Wichtige Naturraume und

— Flechtinger Hohenzug: Nein > naturtouristische Angebote,

— Hohes Holz aber geringe Bekanntheit

— Geopark: Nein
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Positionierung / ktinftiger Name Verbund: Varianten ift fmsseang

GmbH

.Historisch-authentischer Destinationsname:
= positiv besetzter Begriff, der dauerhaft als Identifikationsmerkmal nutzbar ist
Und zwar nach innen und nach auflen.

b2) Uber Themen

— Ostfalen: Nei
s, nicht ausreichend verwurzelt, nur fir bestimmte Personengruppen authentisch
— Deutsch-deutsc e / Grenzland: Nein
nur fii mmte Teilbereiche (noch) Identifikationsmerkmal

— Aktiv-, Rad-, Wa tur-, Schldésser-, Industriekultur-Region: Nein
Wichti emen, aber jewelils als Klammer nicht nutzbar (austauschbar)
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Positionierung / kiinftiger Name Verbund ift ===
Nur miindlich / war aus-
geblendet im Workshop

» Wie mussen Destinationsmarken sein? (hier. Binnenmarke, Regionalmarke)

— Positiv

— Bekannt (Hinweis: im Umfeld < 150 km!)

— Einfach, leicht zu merken

— Unverwechselbar

— Moglichst gut zu verorten

— Differenziert vom Wettbewerb

— Kommuniziert wichtige Eigenschaften, gibt ein Versprechen
— Weckt Interesse

— Schafft Vertrauen

— Doppelnamen:
— Kurz, knackig.

— Nur dann, wenn die Kombination beider Namen durch Bekanntheit und Image den gemein-
samen Namen starkt. Gilt fir den Elm, mit dem sich die Menschen im LK Helmstedt identi-
fizieren. ,Borde” ist bekannt und kann mit positiven Eigenschaften weiter aufgeladen werden.

— Keine Dreifachnamen (Elm-Lappwald-Bérde)-
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Positionierung / kiinftiger Name Verbund ift ;...
Arbeitstite|

» Binnenmarke, Regionalmarke, die

— den Raum verortet,
— bekannt ist (im definierten Umkreis)

— einfach und leicht zu merken ist

— den Charakter als Ausflugsregion transportiert, ein Versprechen gibt

— die bestehenden Tourismusregionen unterstitzt und

— mit der die touristischen Akteure im Kooperationsgebiet arbeiten kbnnen.

EIm-Borde

Die 1.000 Entdeckerorte.
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Positionierung / kinftiger Name Verbund ift ...

CemhH

Arbeitstite|
Hohe Bekanntheit Beide groRen Partner nebeneinander; gute
(< 150 km) Passfahigkeit zu den Tourismusregionen
Braunschweiger Land und Elbe-Boérde-Heide
Landschaftsraume
(keine Stadt, kein
Naturpark, keine Entdeckerorte:
Bevorzugung), — Region / Partner-LK ent-
gute Verortung. decken. ,Neuland®, ,Schatze*

a . O
E I m _ B O rd e — Orte, Dinge, die bereits
entdeckt wurden
_ (Menschheitsgeschichte,
Die 1.000 Entdeckerorte. Archaologie, Geologie)

- /

— Orte, Momente, die jeder
fur sich selbst entdeckt (aktiv
in der Natur, in den Orten,
Kultur, Heimat, Produkte....) .
,Untertitel” / Slogan zeigt:
Viele interessante Ausflugsziele. GroR3es, . - Themenfelder fur Entdeckungen festlegen; dabei
vielfaltiges Angebot. Fur jeden etwas dabei. Landesthemen beriicksichtigen (Romanik,
Gartentrdume, Himmelswege)

1000: Neugierig machen / Versprechen. _
Dauerhaft Interessant aufgrund der groRen — Entdeckerrouten vernetzen die Orte

Auswahl (,Was machen wir heute?") — Gute Méglichkeiten fiir das Binnenmarketing.
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Partner ift e

GmbH
Niedersachsen g

ALTIMARK @
ZeItORTE

G bobilh,
Braunschweiger
Land

Elm-Borde _‘.

Die 1000 Entdeckerorte.

MAGDEBURGER
TOURISMUSVERBAMD
ELBE-BORDE-HEIDE

BLAUES
BAND

Der Verbund ,EIm-Borde“ kimmert sich um die
Infrastruktur, die Betriebe, die Tourismusstellen
und liefert Angebote / Informationen an die
Uberregional aktiven Regionen und untersttitzt
bei der Vermarktung im Kooperationsgebiet
und in BS, WOB und MD.
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Positionierung / klinftiger Name Verbund ift ==
Arbeitstitel, Diskussion
un_d Feinabstimmung
im WS Marketing

EIm-Borde

Die 1.000 Entdeckerorte.

EIm-Borde EIm & Borde

1.000 Orte grenzenlos entdecken. Die 1.000 Entdeckerorte.
Die 1.000 Ausflugsschatze. 1.000 Schatze entdecken.

1000 Entdeckerorte

Elm-Borde
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Vorgehensweise

l. IST-Analyse mit SWOT-Profil

@

Rahmenbedingungen: Infrastruktur & Organisation,
Entwicklung Angebot, Nachfrage, Wettbewerb Produkte, Qualitat Ressourcen
Touristische Bestandsanalyse vor Ort: Marketing, Vertrieb & Wirtschaftliche
Angebote, Licken, Entwicklungsbereiche Kooperationen Effekte

Umfeld-, Markt-.
Zielgruppenanalyse

Expertengesprache
Gemeinden / Akteure

Starken-Schwachen-Chancen-Risiken-Profil @@@

ll. Tourismusleitbild: Ziele, Positionierung, Strategien

Quantitative

und qualitative Ziele

Zukunftige

Positionierung

Themen und
Zielgruppen

Strategien

Benennung
Region

lll. Handlungskonzept: Schlisselprojekte und MalRhahmen

O,

Destinationsentwicklung

Marketing & Vertrieb

Infrastruktur

Betriebe

Kooperationen
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